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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国电视剧市场深度调研与投资前景研究报告》共十三章。

介绍了电视剧行业相关概述、中国电视剧产业运行环境、分析了中国电视剧行业的现状、中

国电视剧行业竞争格局、对中国电视剧行业做了重点企业经营状况分析及中国电视剧产业发

展前景与投资预测。您若想对电视剧产业有个系统的了解或者想投资电视剧行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

第一章、电视剧产业概述 

　　第一节、电视剧的概念解析 

　　　　一、电视剧的基本定义 

　　　　二、电视剧产业的定义 

　　　　三、电视剧的生命周期 

　　　　四、电视剧上下游行业构成情况 

　　第二节、电视剧的分类情况 

　　　　一、电视剧的基本类型 

　　　　二、电视剧题材按年代分类 

　　　　三、电视剧题材按内容分类 

　　第三节、电视剧行业的特点简述 

　　　　一、娱乐性和教育性 

　　　　二、经营模式特殊 

　　　　三、制作机构区域性集中 

　　　　四、与电影行业的比较分析 

第二章、国际电视剧产业发展分析 

　　第一节、国际电视剧产业总体概况 

　　　　一、全球电视剧产业发展综述 

　　　　二、全球电视剧市场的分类情况 

　　　　三、全球电视剧制作的国际化合作 

　　　　四、全球电视剧产业的发展趋向 

　　第二节、美国电视剧产业发展概况 

　　　　一、美国电视剧市场的利益主体分析 



　　　　二、美国电视剧营销模式和售卖模式透析 

　　　　三、美国电视剧的生产与播映模式解析 

　　　　四、美国电视剧的内容策略分析 

　　　　五、电视剧题材与观众口味的变迁 

　　　　六、美国电视剧产业的发展近况 

　　第三节、韩国电视剧产业发展概况 

　　　　一、韩国电视剧产业的运作模式剖析 

　　　　二、韩剧给韩国文化&ldquo;软实力&rdquo;增值 

　　　　三、韩国电视剧收视率的变化分析 

　　　　四、2011年韩国电视剧市场发展分析 

　　　　五、韩国高收视率电视剧盘点及其成功要素 

　　　　六、韩国电视剧产业的成功经验解析 

　　第四节、日本电视剧产业发展概况 

　　　　一、日本电视剧制作与播映模式剖析 

　　　　二、日本电视剧制作走向衰退轨道 

　　　　三、2011年日本电视剧市场发展分析 

　　　　四、日本电视剧行业重视衍生品开发 

　　第五节、台湾电视剧产业发展概况 

　　　　一、台湾偶像剧的发展轨迹分析 

　　　　二、台湾偶像剧的生产与销售模式 

　　　　三、台湾偶像剧的播出状况分析 

　　　　四、台湾电视剧制作机构与播出平台 

　　　　五、2011年台湾电视剧市场发展分析 

　　　　六、台湾电视剧优势渐失积极应对大陆挑战 

　　第六节、香港电视剧产业发展概况 

　　　　一、香港电视剧产业的发展演变 

　　　　二、2011年香港电视剧播映状况分析 

　　　　三、香港电视剧产业面临的主要挑战 

　　　　四、香港电视剧走向衰落的原因剖析 

　　　　五、香港电视剧产业的发展策略探讨 

第三章、中国电视剧产业发展综况 



　　第一节、中国电视剧产业发展概况 

　　　　一、中国电视剧市场的发展历程 

　　　　二、中国电视剧市场各要素分析 

　　　　三、中国电视剧行业发展进入新时期 

　　　　四、中国电视剧市场的供求状况分析 

　　　　五、中国电视剧衍生产业开发现状 

　　第二节、2009-2010年中国电视剧市场回顾 

　　　　一、2009年中国电视剧市场发展综述 

　　　　二、2009年电视剧类型片迈向成熟阶段 

　　　　三、2010年中国电视剧行业发展状况 

　　　　四、2010年中国电视剧市场热点分析 

　　第三节、2011-2012年中国电视剧市场分析 

　　　　一、2011年中国电视剧行业发展综述 

　　　　二、2011年中国电视剧正式迈入网络时代 

　　　　三、2011年中国电视剧市场的四大特点 

　　　　四、2012年第一季度电视剧市场发展状况 

　　　　五、2012年中国电视剧市场发展形势透析 

　　第四节、新媒体时代电视剧产业的发展 

　　　　一、新媒体与电视剧产业的融合进程 

　　　　二、新媒体时代电视剧行业的融合特征 

　　　　三、2011年视频网站加速进军电视剧产业 

　　　　四、2012年电视剧网络版权价格走向理性 

　　　　五、新媒体时代电视剧产业的创新思路 

　　第五节、国内外电视剧产业链的比较及借鉴 

　　　　一、上游电视剧制作模式的比较 

　　　　二、中游电视剧营销模式的比较 

　　　　三、下游电视剧衍生产品的比较 

　　第六节、中国电视剧的国际化发展研究 

　　　　一、国产电视剧在海外市场发展概况 

　　　　二、世界各国对中国电视剧的偏好分析 

　　　　三、中国电视剧输出存在的问题分析 

　　　　四、国产电视剧进军海外市场的策略 



　　　　五、国产电视剧海外市场发行销售对策 

　　第七节、重点区域电视剧产业的发展 

　　　　一、江苏省 

　　　　二、山东省 

　　　　三、广东省 

　　　　四、上海市 

　　　　五、湖南省 

　　　　六、吉林省 

　　第八节、中国电视剧产业存在的问题分析 

　　　　一、中国电视剧产业面临的主要问题 

　　　　二、我国电视剧行业的泡沫破裂危机 

　　　　三、电视剧产业各环节发展中的问题 

　　　　四、电视剧产业价值链体系存在的不足 

　　　　五、中国电视剧市场面临的现实困境 

　　第九节、中国电视剧产业发展的对策探讨 

　　　　一、促进电视剧产业发展的政策建议 

　　　　二、新时期电视剧产业的发展策略 

　　　　三、提升中国电视剧品质的建议 

　　　　四、我国电视剧产业健康发展的关键要素 

　　　　五、电视剧内容产业创新路径选择 

第四章、中国电视剧市场热点专题分析 

　　第一节、电视剧的制播模式研究 

　　　　一、中国电视剧的三种制播模式 

　　　　二、电视剧制播体制的演变分析 

　　　　三、&ldquo;制播分离&rdquo;模式存在的问题解析 

　　　　四、&ldquo;制播合作&rdquo;模式的优点及前景 

　　　　五、&ldquo;二元制播&rdquo;模式的可行性思考 

　　第二节、电视剧市场的&ldquo;翻拍风&rdquo;研究 

　　　　一、翻拍电视剧的主要类型 

　　　　二、电视剧翻拍热产生的原因解析 

　　　　三、电视剧过度翻拍产生的问题 



　　　　四、解决翻拍剧问题的策略探讨 

　　第三节、独播剧、自制剧及定制剧发展分析 

　　　　一、我国电视剧行业进入独播时代 

　　　　二、网站自制剧步入快速发展时期 

　　　　三、我国电视台定制剧发展状况 

　　第四节、中国电视剧演员片酬疯涨现象分析 

　　　　一、片酬高涨给行业带来的负面影响 

　　　　二、演员片酬疯涨的成因剖析 

　　　　三、解决演员片酬疯涨问题的对策 

第五章、电视剧的制作与发行 

　　第一节、电视剧剧本的策划与创作介绍 

　　　　一、剧本策划的概念 

　　　　二、剧本的题材类型 

　　　　三、剧本策划的三大因素 

　　　　四、剧本策划的主要工作 

　　　　五、剧本的版权及权益 

　　　　六、剧本合同的注意细节 

　　第二节、电视剧剧本来源分析 

　　　　一、原著剧本 

　　　　二、网络小说 

　　　　三、网络游戏 

　　　　四、热门电影 

　　第三节、2009-2012年3月电视剧生产制作情况 

　　　　一、2009年电视剧生产制作状况 

　　　　二、2010年电视剧生产制作状况 

　　　　三、2011年电视剧生产制作状况 

　　　　四、2012年1-3月电视剧生产制作状况 

　　第四节、2011年中国热播电视剧题材分析 

　　　　一、献礼剧 

　　　　二、现实题材 

　　　　三、军旅剧 



　　　　四、谍战剧 

　　　　五、历史剧 

　　　　六、古装剧 

　　第五节、中国电视剧的发行分析 

　　　　一、电视剧的基本发行方式 

　　　　二、电视剧的两次发行介绍 

　　　　三、电视剧的四级发行市场 

　　　　四、电视剧发行许可证申报流程 

　　第六节、电视剧市场交易分析 

　　　　一、电视剧直销模式 

　　　　二、电视剧分销方式 

　　　　三、新型交易模式 

　　　　四、民营影视企业的交易方式 

　　第七节、网络时代电视剧的发行模式探讨 

　　　　一、传统模式下的发行弊端分析 

　　　　二、现行主要网络发行模式浅析 

　　　　三、电视剧网络发行模式前景透析 

第六章、电视剧的播出与收视 

　　第一节、2010年电视剧的播出与收视概况 

　　　　一、播出与收视总量 

　　　　二、分题材的播出收视情况 

　　　　三、热点收视剧目 

　　　　四、各频道编排策略 

　　　　五、电视剧主创分析 

　　　　六、引进电视剧分析 

　　第二节、2011-2012年3月电视剧播出与收视状况 

　　　　一、2011年电视剧播出市场特征剖析 

　　　　二、2011年省级卫视电视剧收视排行 

　　　　三、2012年1-3月电视剧播出收视状况 

　　第三节、宫廷剧的播出与收视研究 

　　　　一、播出平台分布 



　　　　二、观众特征分析 

　　　　三、收视走势分析 

　　　　四、整体竞争力分析 

　　第四节、电视剧季播模式发展探究 

　　　　一、&ldquo;季播&rdquo;的概念及优点 

　　　　二、本土电视剧&ldquo;季播&rdquo;的现状 

　　　　三、本土电视剧&ldquo;季播&rdquo;的问题 

　　　　四、我国电视剧季播机制改革策略 

第七章、电视剧市场的营销分析 

　　第一节、电视剧的相关营销理论 

　　　　一、4P理论 

　　　　二、4C理论 

　　　　三、蓝海战略和长尾理论 

　　第二节、中国电视剧市场营销概述 

　　　　一、电视剧市场营销的环境与形势 

　　　　二、我国电视剧营销的基本态势 

　　　　三、我国电视剧市场营销战精彩纷呈 

　　　　四、中国电视剧营销中的问题分析 

　　第三节、电视剧的典型营销模式解析 

　　　　一、360度营销 

　　　　二、整合营销 

　　　　三、&ldquo;借船出海&rdquo;营销 

　　　　四、首播营销 

　　　　五、口碑营销 

　　　　六、病毒式营销 

　　第四节、4P营销在电视剧市场中的运用分析 

　　　　一、4P理论适用电视剧营销 

　　　　二、4P营销在电视剧市场的发展 

　　　　三、国内电视台的4P营销实践 

　　第五节、电视剧的市场营销策略探讨 

　　　　一、电视剧营销的要点及思路分析 



　　　　二、新媒体时代电视剧的营销对策 

　　　　三、我国民营电视剧的营销路径 

　　　　四、我国电视剧营销的未来方向 

　　第六节、重点省级卫视电视剧营销方案 

　　　　一、江苏卫视 

　　　　二、湖南卫视 

　　　　三、东方卫视 

　　　　四、安徽卫视 

第八章、电视剧市场的竞争分析 

　　第一节、中美电视剧产业的竞争力评析 

　　　　一、同行业内的竞争能力 

　　　　二、潜在竞争者的进入能力 

　　　　三、替代品的替代能力 

　　　　四、客户的讨价还价能力 

　　　　五、供应商的讨价还价能力 

　　第二节、电视剧制作领域竞争状况 

　　　　一、中国电视剧制作行业竞争格局 

　　　　二、我国电视剧制作机构TOP10排行 

　　　　三、电视剧制作领域的不规范竞争现象 

　　　　四、未来电视剧制作行业竞争形势 

　　第三节、电视剧播出平台竞争状况 

　　　　一、省级卫视电视剧的竞争形态 

　　　　二、各频道电视剧竞争特点分析 

　　　　三、电视剧在卫视竞争中的权重增加 

　　　　四、视频网站与卫视频道电视剧竞争状况 

　　　　五、激烈竞争形势下电视剧生存堪忧 

　　第四节、电视台的电视剧市场竞争战略探索 

　　　　一、重点实施独播剧战略 

　　　　二、自制剧外销及与其他台合作 

　　　　三、创新营销方案并加大广告植入 

　　　　四、探索微剧模式打造新掘金点 



　　　　五、与视频网站携手合作寻求共赢 

第九章、电视剧产业的盈利分析 

　　第一节、电视剧的商业特性浅析 

　　　　一、品质特性 

　　　　二、边际成本特性 

　　　　三、产品衍生功能 

　　　　四、成本与效益的关系 

　　第二节、电视剧的盈利渠道分析 

　　　　一、电视剧创造的产品及其赢利方式 

　　　　二、电视剧的近期效益与长远效益 

　　　　三、国产电视剧盈利创新渠道探索 

　　第三节、电视剧制作中的广告植入分析 

　　　　一、国产电视剧植入广告发展现状 

　　　　二、国产电视剧植入广告镜头表现 

　　　　三、国产电视剧植入式广告的机会 

　　第四节、电视剧衍生产业开发思路探索 

　　　　一、书报刊与电子出版物发行 

　　　　二、广播与电影服务 

　　　　三、文艺创作及表演服务 

　　　　四、互联网信息服务 

　　　　五、旅游及娱乐文化服务 

　　　　六、文化产品出租与拍卖服务 

　　　　七、文化用品生产 

　　　　八、版权服务 

第十章、电视剧产业的投融资分析 

　　第一节、电视剧行业投资概况 

　　　　一、行业投资环境 

　　　　二、行业投资现状 

　　　　三、行业投资机会 

　　第二节、电视剧项目融资的基本概述 



　　　　一、融资环境 

　　　　二、融资特点 

　　　　三、融资渠道和方式 

　　　　四、融资策略 

　　第三节、电视剧行业融资新趋势分析 

　　　　一、股权融资 

　　　　二、无形资产融资 

　　　　三、产业内融资 

　　　　四、政府融资 

　　第四节、电视剧无形资产融资模式 

　　　　一、信用融资 

　　　　二、广告融资 

　　　　三、版权融资 

　　第五节、电视剧产业内融资模式 

　　　　一、媒介预购融资 

　　　　二、独播买断融资 

　　　　三、定制剧融资 

　　第六节、电视剧行业投资风险及建议 

　　　　一、行业进入壁垒分析 

　　　　二、投资风险及其原因 

　　　　三、投资风险规避策略 

第十一章、重点企业分析 

　　第一节、华谊兄弟传媒股份有限公司 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、2010年1-12月华谊兄弟经营状况分析 

　　　　三、2011年1-12月华谊兄弟经营状况分析 

　　　　四、2012年1-3月华谊兄弟经营状况分析 
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